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Nachrichten anders: «Baba News»
erzahlt vom Alltag aus Sicht von
Migranten

Menschen mit Migrationshintergrund kommen in Schweizer Medien
selten vor. Das Online-Magazin «Baba News» will das dndern. Ein
Redaktionsbesuch.
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«Woher kommen Sie wirklich?» - «<Baba News»-Redaktorin Db Heies

Merita Shabani (1) bei einer Strassenumfrage in Bern.

«Woher kommen Sie? Also urspriinglich?», fragt die Reporterin
Passanten in der Berner Innenstadt. «Wie meinen Sie das?», fragt eine
altere Frau zuriick. Ein Marktverkaufer sagt: «Aus dem Fricktal». Ob er
es anstrengend fande, wenn er diese Frage jeden Tag beantworten
miisste? Seine Antwort: «Ja. Man gewohnt sich daran, aber es ist nicht

nett.»

Diese Video-Umfrage biirstet die Frage nach der Herkunft gegen den
Strich — und ist typisch fiir «<Baba News». Aus dem Leben gegriffen,
authentisch und humorvoll berichtet das Online-Magazin aus dem

Alltag einer multiethnischen Schweiz.

In einem anderen Video erziahlen vier Menschen, was es bedeutet, im
Ramadan zu fasten: Namlich nicht nur, tagsiiber auf Essen und Trinken
zu verzichten, sondern auch, iiber sich selbst nachzudenken. Offen
sprechen sie tiber ihre Spiritualitdt. Im Kontext des oft negativ

aufgeladenen Themas Islam ist das erfrischend.

2:3-; Wie ist es eigentlich, im Iiamadan zu fasten?
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Im neusten Beitrag schreibt der Journalismus-Student Suad Demiri:

«Ich bin meiner Familie nicht albanisch genug.»

«Es gibt so viele Menschen, die nie gehort werden»

Identitdtskonflikte, Auseinandersetzungen mit der Familie, Rassismus:
All das kennen «Baba News»-Griinderin Albina Muhtari und Redaktorin
Merita Shabani aus dem eigenen Alltag. Doch 6ffentlich kommen diese

Erfahrungen kaum zur Sprache.

Als Journalistin in einem grossen Medienhaus — «eine der wenigen mit
Migrationshintergrund» - stellte Albina Muhtari fest, wie schwierig es
ist, Migrationsthemen einzubringen. Und wenn es dann einmal
vorkommt, geschehe es oft auf stereotype Weise, mit Klick-Kalkiil und
Fokus auf Probleme. Dies empfand die 33-Jahrige zunehmend als
zynisch: «Es gibt so viele Menschen in der Schweiz, die nie irgendwo

auftauchen, die nie gehért werden.»

Also beschloss sie, selbst etwas zu unternehmen, und griindete «Baba
News», eine Plattform «von und fiir Svicer*inne mit Wurzeln von

tiberall». Der kiirzlich aufgeschaltete Beitrag, in dem «Baba News» das

Werbevideo fiir die Begrenzungsinitiative der SVP mit einem eigenen
Text unterlegt und parodiert, wurde 120 ooo-mal angesehen und erhielt

fast 40 ooo Likes auf Instagram.

Egag «Wir haben keinen Krieg, mischen aber trotzdem...

Gibt es nicht langsam zu viel
Hetze und rechte Propaganda?

Im ersten Video, das Albina Muhtari 2018 drehte, geht es um Haare. Drei
Frauen erzdhlen, wie Leute auf ihre Haare reagieren. Anlasslich des
zweiten Videos zum Thema Ramadan stiess Merita Shabani auf «Baba
News>» und war begeistert. Das Projekt tat genau das, was sie immer
vermisst hatte. «Ich habe keine Zeitungen mehr gelesen, weil es immer
hiess, die Albaner haben dieses und jenes getan», sagt sie. «Ich konnte
dieses Negativbild nicht mehr ertragen.»

E:E'; «Die Leute fassten mir einfach an den Kopf»

Das wird it Kunsthaar gemacht
und-hat'7,Stunden.gedauert.

Shabani fiihlt sich von den Schweizer Medien nicht reprasentiert, und da
sei sie nicht die Einzige. Das Problem sei strukturell und betreffe nicht
nur Gratiszeitungen, sondern auch Qualitiatsmedien. So sei die
SRF-«Arena»-Sendung vom 12. Juni, bei der unter dem Motto «Jetzt
reden wir Schwarzen» ironischerweise drei Weisse und ein Schwarzer in
der Runde standen, «eine Katastrophe» gewesen — und zugleich
symptomatisch. Menschen mit Migrationshintergrund sind im Vergleich

zum Bevodlkerungsanteil in den Medien markant untervertreten.

«Wir waren pragmatisch und haben
einfach unsere Vorstellungen
umgesetzt»

Thre ersten Videos nahm Albina Muhtari im Wohnzimmer auf, vor einem
hellgriinen Stiick Stoff, den sie als Hintergrund an die Wand gehéngt
hatte und der inzwischen zum Markenzeichen geworden ist. Bald wuchs
das Projekt und war nebenher nicht mehr zu bewdltigen. Muhtari
kiindigte ihre Stelle und investiert seither einen Grossteil ihrer

Arbeitszeit ins Online-Magazin — ohne Lohn.

Auch Merita Shabanis Engagement als Moderatorin und Reporterin ist
ehrenamtlich, die 29-Jdhrige arbeitet als kaufmédnnische Angestellte. Nur
die Praktikantinnen verdienen etwas. «Wenn wir zuerst auf Geld
gewartet hitten, hdtten wir nie angefangen», sagt Muhtari. «Wir waren

pragmatisch und haben einfach unsere Vorstellungen umgesetzt.»

Mitreden heisst mitgestalten

Die unverkrampfte Just-do-it-Haltung ist im bunten Biiro an der Grenze
zwischen Bern und Ostermundigen sofort spiirbar. «Wir haben ein Video
in die Welt hinausgeschickt und gemerkt, dass sich ein Zielpublikum
herauskristallisiert», so Muhtari. Von Anfang an erhielten sie viel Echo
und Anregungen zu Geschichten, auch zu heiklen Themen wie
Homosexualitdt und Aufklarung. «Uns wurde schnell klar: Wir sind nicht

allein mit diesen Themen. Es geht vielen so.»

Diese vielen sind junge Menschen zwischen 20 und 30 mit den
unterschiedlichsten Herkunftsgeschichten, aber auch solche, die sich als
schweizerisch definieren. Sie sind hier aufgewachsen und wollen
mitgestalten. «Die Generation meiner Eltern sieht sich in der Schweiz
auch nach 20 Jahren noch als Gast. Man ist froh, hier sein zu diirfen, und
zahlt sofort jede Rechnung, um ja nichts falsch zu machen», sagt Merita
Shabani.

Fiir sie sei es hingegen selbstverstandlich, hier zu leben, und sie will auch
mitreden. Aber schon oft bekam sie, wenn sie ihre Meinung dusserte, zu
héren: «Wenn es dir nicht passt, geh doch zuriick.» Das sei jedes Mal
eine Enttauschung - gelten in einer Demokratie nicht fiir alle die
gleichen Regeln? Albina Muhtari sagt: «Wir warten nicht ldnger, bis man

uns fragt. Wir rollen uns den roten Teppich selber aus.»
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